TWOJA FIRMA NA TARGACH
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PRZED, W TRAKCIE I PO

Zgtosites swoje przedsiebiorstwo do udziatu w branzowych targach.

Teraz w Twojej gtowie rodzi sie sie wiele pytan.

Jak osiggnac swoje cele?

Co warto wzigc¢ ze sobg na targi?

W jaki sposéb przyciggnaé klientéow?

Oto poradnik, ktory pomoze Ci zyskac z targow jeszcze wiecej korzysci.




PRZYGOTOWANIA PRZED TARGAMI

Zastanow sie, jaki jest cel Twojej firmy? Czy chcesz, aby klienci zostawiali Ci
dane kontaktowe? Czy zalezy Ci na zareklamowaniu howego produktu, a
moze na budowaniu pozytywnego wizerunku? Chcesz, zeby zwiedzajacy zo-
stawiali swoje CV, wypetnili ankiete? Ustal swoje priorytety i kieruj sie nimi
podczas dalszych przygotowan. To one majg wyznaczy¢ dalszy kierunek, po-

zwolg Ci ustali¢ budzet i dobra¢ odpowiednie atrakcje.




PRZYGOTOWANIA PRZED TARGAMI

Wystawiasz sie na targach i liczysz na duze powodzenie, ale aby przyciggnac
zwiedzajgcych musisz sie wyrdzniaé. Pamietaj, by stoisko kojarzyto sie z
firma. Widoczne logo i uzycie kolorow firmowych pozwoli na tatwa identyfi-

kacje Twojego przedsiebiorstwa. Mozesz zadbac takze o stroje firmowe dla

obstugi stoiska.

Szukaj nieszablonowych rozwigzan. Mozesz zorganhizowac konkurs albo za-
checi¢ do podejscia do stoiska w kreatywny sposdb. Jesli reprezentujesz
przedsiebiorstwo zwigzane z przemystem filmowym, mozesz np. rozdawac

popcorn lub znizki do kina.

Ostatnio modne stato sie rowniez wykorzystanie hashtagow. Na przyktad
zwiedzajgcy najpierw robi sobie zdjecie i wstawia je z konkretnymi hashtaga-
mi takimi jak: #ttargilogistyczne #nazwaTwojejfirmy. Dopiero po wykonaniu

zadania otrzymuje darmowy popcorn.



PRZYGOTOWANIA PRZED TARGAMI

Nie ograniczaj sie i szukaj tego typu rozwigzan, jednak pamietaj, ze w kazdej
branzy obowigzuja nieco inne reguty. W sektorze IT mozesz wykazac sie znha-
jomoscig nowinek technicznych i wystawi¢ do uzytku tablice interaktywna.

Mozesz tez zorganizowac walki robotéw lub pokazaé, jak wyglada tworzenie
gry Tetris. Sprébuj ciekawych rozwigzan, ktore pozwolag Ci sie wyroznic i jed-

noczesnie nie beda wykraczaty poza zaplanowany budzet.

W zwigzku z targami mozesz zleci¢ odrebnej firmie nakrecenie filmu, ktéry
bedzie reklamowat Twoje ustugi i prezentowat wartosci, jakimi kieruje sie

firma. Zadbaj o to, by film przyciggnat do stoiska wiecej osob.




PRZYGOTOWANIA PRZED TARGAMI

Jesli chcesz, by zwiedzajgcy wypetnili dla Ciebie ankiete lub dtuzej pozostali
przy Twoim stoisku, zadbaj o miejsce, przy ktérym beda mogli usigsc¢ i chwile

odpoczgé. W ten sposdb zyskasz okazje do blizszego kontaktu.

Nie zapominaj, by juz na etapie planowania, informowac o swojej obecnosci
na targach. Wykorzystaj swojg strone internetows i social media, by dotrzec
do potencjalnych klientow. Dzieki temu kapitat wtozony w organizacje

targédw ma szanse przynies¢ wymierne zyski.




PRZYGOTOWANIA PRZED TARGAMI

Wystawianie sie na targach jest inwestycjg, w ktora trzeba wtozy¢ nieco wy-
sitku i pieniedzy. Z jakimi kosztami powinienes sie liczy¢ w zwigzku z targa-
mi? Tu wszystko zalezne jest od rodzaju targdéw i tego, jakie sg Twoje cele.
Zerknij, jak mozesz sensowhnie wykorzystac pienigdze firmy, by cieszyc¢ sie do-

brymi efektami juz po targach.




PRZYGOTOWANIA PRZED TARGAMI

O Koszty zasadnicze

wyhajem stoiska, transport sprzetu

kwestie dojazdu, parking, obsada stoiska

O Koszty stoiska

projekt, wyposazenie stoiska, sprzet




O Koszty promocgji

wszelkie materiaty promocyjne takie jak ulotki,

katalogi, gadzety firmowe

O Inne

uprzednie badanie rynku, spotkanie ze specjalistami,

szkolenia, konkursy z nhagrodami itp.




PRZYGOTOWANIA PRZED TARGAMI

Stwoérz wspolne stoisko z inng firma

To nie musi oznaczaé, ze Twoj produkt bedzie mniej widoczny. Znajdz partnera, z
ktérym bedziesz mogt wspotpracowaé. Dla przyktadu na targach urodowych wy-
stawia sie firma, ktéra sprzedaje akcesoria do paznokci. Prawdopodobnie wsrod

wystawcow znhajdg sie rowniez firmy, ktore zajmuja sie stylizacjg paznokci. Dzieki

potaczeniu sit, zyska tak jeden jak i drugi wystawca.

Znajdz czas na przygotowania

Sprawdz, ktora drukarnia tgczy dobrg jakos¢ z nizszg cena. Nie obawiaj sie nego-
cjowania stawek. Jesli oddajesz sie w rece firmy wystawienniczej, wez pod uwage,
ze moze ona dysponowac znacznymi znizkami wsréd firm, z ktérych ustug stale
korzysta. Pamietaj, ze przygotowanie stoiska na ostatni moment wigze sie z dodat-
kowymi optatami, dlatego warto zaplanowac¢ wszystko nieco wczesniej. Wybierz
srodek transportu i znajdz noclegi dla swoich pracownikéw z odpowiednhim wy-

przedzeniem. Przeciez czas to pienigdz!




PRZYGOTOWANIA PRZED TARGAMI

Swiadomie rozporzadzaj materiatami promocyjnymi

Nie rozdawaj drogich katalogow osobom, ktdre nie sg zainteresowane Twojg oferta.
Dbaj o to, by osiggac¢ swoje cele, a wiec przycigga¢ uwage odpowiednich ludzi.
Drozsze gadzety firmowe zatrzymaj dla tych, ktorzy wykazujg zainteresowanie Twoim
produktem. Dla szerszej publicznosci mozesz przygotowac atrakcyjne ulotki, ale nigdy

nie zapominaj kto jest Twojg grupg docelowa.

Rejestruj sie.. w odpowiednim momencie

Tak jak w kazdej branzy tak i tutaj mozesz spodziewac sie znizek w stylu first minute i
last minute. Jesli zarejestrujesz sie jako jeden z pierwszych lub poczekasz az zwolni

sie jakieS miejsce na targach, negocjuj z organizatorami promocyjne stawki.




PRZYGOTOWANIA PRZED TARGAMI

O Znalezienie targow

ustalenie celu uczestnictwa w targach
zgtoszenie uczestnictwa

uiszczenie optat

O Rozdysponowahie obowiazkéw

wyznhaczenie osdb zajmujgcych sie przygotowaniami do targéow
ustalenie zakresu obowigzkow

wyznhaczenie osob do obstugi stoiska

przeszkolenie oséb, ktére beda reprezentowac firme na targach

ustalenie programu wystawy (ankiety, rozmowy, konkursy itp.)




Planowanie stoiska

stworzenie projektu
zamowienie wyposazenia

sformutowanie listy produktow reklamowanych

Pozyskanie materiatéw promocyjnych

projekt ulotek i katalogow
okreslenie zapotrzebowania na materiaty
druk potrzebnych materiatéw promocyjnych

pozyskanie niezbednych gadzetéow promocyjnych




O Ustalenie kwestii organizacyjnych

transport sprzetu

dojazd i pobyt pracownikéw

Targi

Jesli odhaczytes juz wszystkie punkty,
Twoja firma jest gotowa na udziat w targach.

Musisz jeszcze wiedzieé, jak przycigghgc¢ do siebie zwiedzajgcych.




PODCZAS TARGOW

Wyrodznienie sie stoiskiem lub atrakcjami to jedno, ale na targach warto réw-
niez wyroznic¢ sie niezwyktym charakterem. W zaleznosci od rodzaju targow,
dobrze jest mie¢ odpowiednio podejscie do oséb zwiedzajgcych.

Oto kilka zasad, ktore pomogg Ci dobrze zaprezentowac sie podczas targoéw.




PODCZAS TARGOW

Szczery usmiech to najlepszy sposob na przetamanie lodéw. W ten sposdb

mozesz zacheci¢ zwiedzajgcych do pozostania przy Twoim stoisku na dtuze,j.

Reprezentujesz swojg firme, stanowisz jej wizytowke. Unikaj krzykliwego wygladu,
postaw na profesjonalizm. Mozesz zatozy¢ stroj firmowy lub cos eleganckiego. Pa-

mietaj, ze lepiej wyrozniac sie elegancja niz niedbatoscia.

Nie chowaj sie na stoisku, nie stdj w kacie. Wychodz do zwiedzajacych. Lepiej jest
stanac przed stoiskiem, gdzie bedziesz miec blizszy kontakt z osobami, ktére od-

wiedzity targi. Nikogo nie ighoruj, sam rozpoczynhgj rozmmowe, bagdz otwarty.

Wykorzystaj swoje materiaty promocyjne. | pamietaj o istnieniu reguty wzajemno-
sci. Kiedy podarujesz cos$ zwiedzajgcemu, bedzie on bardziej sktonny zgodzi¢ sie

na wystuchanie Twojej propozycji czy wypetnienie dodatkowej ankiety.




PODCZAS TARGOW

Z kazdej przeprowadzonej rozmowy wyciggaj whioski. Zastandw sie, dlaczego
klient nie dat sie przekonac¢ albo co sktonito go do podjecia propozycji. Wyko-

rzystaj swoje doswiadczenie, by czesciej osiggac cele.

Uwieczniaj swojg obechos¢ na targach. Mozesz zainstalowaé¢ gadzet w formie
fotobudki z logo firmy lub samodzielnie tworzy¢ dokumentacje z targow. Nie
uciekaj przed przedstawicielami mediow - oni pozwola Ci sprawic, by Twoja

firma byta bardziej rozpoznawalna.

Baw sie! Nie traktuj targow jako kolejny obowigzek. Jesli sie rozluznisz, zwiedza-
jacy bedg chetni, by z Tobg porozmawiac i tatwiej do nich dotrzesz. Wykorzystaj

swoje atuty, by czerpaé z targow jak najwiecej.




PO TARGACH

Sprawdz, czy osigghates swoje cele. Wyciggaj whnioski, niezaleznie od tego, czy
targi nalezaty do udanych. Odpowiedz sobie na kilka pytan, ktére pozwola Ci

lepiej przygotowac sie do kolejnych negocjacji czy wystaw.

Ocen, ilu zwiedzajacych odwiedzito Twoje stoisko, co ich do niego przyciggato i
czy pozostawali przy nim na dtuzej. Oszacuj, ilu osobom przedstawites swoja

oferte. Czy udato Ci sie osiggnac¢ swoj cel? W jakim stopniu?

Jak przebiegaty rozmowy ze zwiedzajgcymi? Czy wczesniej styszeli o firmie? Jakie
majg o niej opinie? W jaki sposob odnoszg sie do Twojej oferty? Co uwazajg za jej

zalete i jakie wady dostrzegajg?

Co udato Ci sie uzyskaé? lle materiatow promocyjnych rozdysponowates? lle zapy-

tan otrzymates juz po zakonczonych targach?




PO TARGACH

Jak targi i Twoja firme oceniajg media? Co sgdzg o targach reprezentanci przedsie-

biorstwa? Jakie sg ich wnioski na przysztosc¢?

Wyciggnhiecie wnioskdow moze przynies¢ Twojej firmie wymierne korzysci. Popra-
wienie bteddw w ofercie pozwoli zwiekszy¢ sprzedaz. Udziat w targach bedzie
wartosciowy chocby z tego powodu, ze pozwoli Ci poznac¢ opinie klientéw i dopa-

sowac¢ do nich swoj produkt.

Pamietaj, ze najwazniejsze podczas targow jest nawigzanie kontaktéw. Komfort
pracowhikow obstugi stoiska oraz oséb zwiedzajgcych mogg rzutowac na efekty.

Powodzenia na targach zyczy zespét Cyrek Digital.
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